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	INTRODUCCIÓN
	La publicidad y activaciones en la PLMQ se está consolidado como una de las estrategias más efectivas para alcanzar a un público urbano diverso y en constante movimiento, con miles de personas diariamente utilizando el transporte subterráneo en la ciudad de Quito, ofreciendo una plataforma única para captar la atención de los viajeros.
	VENTAJAS DE PUBLICITAR EN LA PLMQ

	PERFIL DEL USUARIO DE LA PLMQ

