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La publicidad y activaciones en
la PLMQ se estan consolidando
como unha de las estrategias
mas efectivas para alcanzar a
un publico urbano diverso y en
constante movimiento, con
miles de personas diariamente
utilizando el transporte
subterraneo en la ciudad de
Quito, ofreciendo una
plataforma unica para captar la
atencion de los viajeros.
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Alcance masivo y diverso

Miles de personas viajan en la PLMQ cada
dia, lo que garantiza una exposicion
masiva. Este publico incluye a personas de
todas las edades, profesiones y niveles
socioecondmicos, proporcionando una
audiencia diversa.
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Alto nivel de atencién

A diferencia de otros medios publicitarios
donde las distracciones son constantes, los
pasajeros de la PLMQ suelen estar mas
receptivos a los mensajes visuales. En los
vagones y estaciones, las personas tienen
tiempo para observar y procesar la
publicidad mientras esperan su tren o
durante el trayecto.

de publicitar en la PLMQ

Impacto sostenible
(repeticion y memoria)

Los pasajeros habituales de la PLMQ suelen
ver la misma publicidad varias veces
durante sus viajes diarios. Esta repeticidn
fortalece el reconocimiento de la marcay
aumenta la retencidon del mensaje. Las
campanas en la PLMQ pueden aprovechar
esta frecuencia para crear una impresion
duradera en la mente de los consumidores.
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o8% 42%

VIVIEES hombres
® 7 o o

Edad Ocupacion Residencia
5 a 17 anos 2,2% Emp. privado 42% Quito norte 31,3%
18 a 29 anos 39,2% Emp. publico 15% Quito centro 13%
30 a 45 anos 36,4% Emprendedor 9% Quito sur 47,8%
46 a 64 anos 17,7% Est. universitario 20% Valle de los Chillos 3,7%
5 a17 anos 2,2% Ama de casa 4% Valle de tumbaco 1,1%
65 anos + VAWAS Jubilado 5% Otra ciudad 3%

Desempleado 2% Otro pais 0,1%
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BRANDING
INTERIOR DE VAGONES

Caracteristicas:

- Branding en las 48 cenefas y 6 armarios.

- Tren de seis vagones.

| - Cenefas de 1,84 m x 0,21 m (18,55 m).

- Armarios de 2,08 m x 1,93 m (24,09 m).

- No incluye produccidon e implementacion.
- Precios sin IVA.

M E S

E S

L 3 9 12

Armarias i | $4.119 | $10.504 | $19.773 | $27.806 | $32.131




BRANDING

EXTERIOR DE VAGONES

1
$6.806

Caracteristicas:

- Tren de seis vagones.
- Espacios determinados: laterales, ventanas y vidrios
Inferiores de puertas.
- Branding restringido, con espacios publicitarios
medidos, senalando que se interviene una parte
especifica y singular.
- Material adhesivo publicitario en vinilo removible o
reposicionable.
- No incluye produccién e implementacion
- Precios sin IVA.

M E S
3 6
$17.355 $32.669
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BRANDING
POSTERIOR DE MONITORES

Caracteristicas:

- 180 espacios posteriores en monitores - flota de 15 trenes.
- Tren de seis vagones (12 espacios X tren).

- Tamano: 0,48 m x 0,31 m.

- No incluye produccién e implementacion.
- Precios sin IVA.
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MONITORES
DIGITALES TRENES

Cullins

Metn Caracteristicas:
promover - 540 monitores en flota de 15 trenes.
la convivenc - 17:30 Horas diarias.
y la seguridad .- Anuncio de 18 segundos.

- Tamano: 1920 x 1080 pixeles.

' - Diseno grafico (imagen inanimada sin audio)
2521 0-2024 %7~ Meatro 16:54 - No incluye produccion.
- Precios sin IVA.

M E S E S
1 3 6 9 12

$6.712 $17.244 $32.460 | $45.647 | $52.747
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especiales / exhibicion
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Activacion de marca en
espacio (m?)

Arco publicitario en
acceso varios

Branding en gradas
eléctricas (2 vidrios
laterales)

Branding en pasillos de
validacién (talanqueras
X estacion)

Branding en columnas
(1 espacio de 6m?)

C

Branding en paredes
(2 espacios de 6 m? c/u)

G

Proyeccién en paredes
(1 espacio de 12 m2/ 48
anuncios anuales)

Branding en cristales
(2 espacios de 6m? c/u)

R&tulos aéreos
(3 espacios de 4,00 m X
0,50 m por estacion)

J

Floorgrafic (36 espacios en anden, 18
por lado, 0,40 m x 0,40 m) o (10
espacios en pasillos, 0,80 m x 0,80 m)

Agarraderas / colgantes (208
unidades x tren) —El cliente
K coloca las agarraderas

$2.500

$6.375

M E S E S
6 9
$12.000 $16.875

12
$19.500
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Teleconsulta gratuita
en salud mental
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Caracteristicas:

-] stand

- Medidas: 3,00 m x 2,00 m.

- 2 personas.

- Ubicacidon en entrada y salidas.
- Precio por estacion.

- Precios sin IVA.

D I A S

1 Fin de semana (V/S/D)
$350 $893
Tasas =
Quile renace fu: Gulto
N Alcaldia Metropolitana




DroduUCCl

Audiovisual

Caracteristicas:

. Unicamente en horarios valle.
- Maximo 10 personas.
- Precio sin IVA.




de tarifas

Tarifas para personas naturales y juridicas del sector privado

Producto 1 Mes 3Meses 6Meses 9Meses 12Meses 1Dia Finde semana Horas
V/S/D

3;3\:‘:222;2"9”” $4.119 $10.504 $19.773 $27.806 $32.131 - - 1
gga\?a‘ggg:‘teri°r $6.806 $17.355 $32.669 $45.94]1 $53.087 - - ;
ggar’;ii:ifo':‘e’:te”"r $4.000 $10.200 $19.200 $27.000 $31.200 - - :
:;'g:::res Gisa s $6.762 $17.244 $32.460 $45.647 $52.747 - 5 :
Z;gg;‘;ﬂi’}esxhibiciones $2.500 $6.375 $12.000 $16.875 $19.500 - : .
Activaciones BTL - - ) J _ $350 $893

por estacion

Produccion
audiovisual

Para las instituciones del sector publico se aplica un 10% de descuento adicional

- - $250




[ICCION S

No se aceptara publicidad en los siguientes casos:

- Cuando promueve la violencia, el sexismo, el racismo, el
contenido sexual o la discriminacion.

- Cuando muestra imagenes de ninas, ninos o adolescentes
gue han sido victimas de maltrato o abuso sexual.

- Cuando promueve sustancias estupefacientes o psicotropicas.

- Cuando esta publicidad sea enganosa o abusiva.

- Cuando atente contra los derechos de los consumidores.

. Otras restricciones que sean reguladas por la autoridad y
normativa competente aplicable en el pais.
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